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Empfohlene MG1

Farbe als ein wichtiges Gestaltungsmittel erkennen; Kenntnis um die Abhéngigkeit von Farbwahrnehmung durch historische, politische, naturwissenschaftliche
oder soziokulturelle Faktoren; Wissen um die kulturspezifische Wahrnehmung und Rezeption; Kenntnisse von den wichtigsten Farbordnungen inkl. Meta-
Farbsysteme und dem Hintergrund ihrer Entwicklung

Fertigkeiten

Anwendung der Farbgesetze in der Gestaltung u.a. mit Sukzessiv-, Simultan-, Komplementar-, Qualitats-, Warm-Kalt-, Hell-Dunkel-, Bunt-Unbunt-Kontrasten etc.;
Entwicklung von Kompositionen, die Farbe und Form zu einem harmonischen und zielgruppengerechten Entwurf verbindet; Farbe im Print und multimediale
Medien einsetzen kdnnen; Regeln des Color-Management und Crossmedia-Bereich anwenden z.B. medienneutral zu gestalten und danach erst in die
Zielmedien umzuwandeln; mit Harmonie und Spannung gestalten; Farbsysteme wie RGB, CMYK, LAB etc. und die Verwendung von Sonderfarbsysteme
(Pantone, HKS, RAL, Hexachrome etc.) kennen und anwenden kénnen; Farbhilfen wie Adobe-Kuler in der taglichen Arbeit nutzen und einsetzen

Kompetenzen

Informatik

Anwendung der Prinzipien der Farbharmonien; Umsetzung relevanter Farblehren in die Gestaltungspraxis; Ein adaquates Farbklima analysieren und entwickeln
konnen (Primérfarbe, Sekundérfarbe festzulegen), Die Wirkung unterschiedlicher Farbkombinationen: analoge, monochromatische, triadische, komplementére
farbasthetische Prinzipien erkennen und in Multimediale und Print-Zusammenhénge einsetzen kénnen

50% 35%

Gestaltung

Vermittlung von professionellen Grundlagen zur kognitiven Verarbeitung des Mediums Farbe wie: Physikalische Grundlagen des Sehens, Farbwahrnehmung
unter psychologischen, symbolischen, gesellschaftspolitischen, kulturellen, dsthetischen, traditionellen Wirkungsgehalt; historische und aktuelle Farblehren;
visuelle Tauschungen; Farbrdume und die Normung von Farbe im Produktionsprozess im Prepress und Print; Mischgesetze und Anwendung designrelevanter
Farbmedien und Farbmaterialien; Farbe und Farbform in Design, Werbung, Print, Interface, Architektur, Mode, Lebensmittel etc.; begleitende Ubungen zum
Experimentieren und farbsicheren Gestalten mit unterschiedlichen digitalen und manuellen Techniken

Mathematik
Naturwissenschaft
Technik

Farbwahrnehmung; physikalische, biologische und chemische Prinzipien der Farbe, Farbsysteme, philosophische und Meta-Farbsysteme, farbsynasthetische
Phdnomene

Grundlagen
(Wirtschaft, Recht,
Sprachen, etc.)

Literaturrecherche international

Softskills

Literatur

Tandem-Referat zu ausgewahlten Themen der Farbwahrnehmung/Anwendung von Farbe im Umfeld
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